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Pero, ;qué es el marketing
Programatico?

El Marketing Programatico es el resultado de una
evolucion natural del mercado publicitario, y nada
mas es una forma automatizada de compra y venta
de espacios publicitarios. A través de plataformas
conocidas como DSP, Profesionales especializados
logran configurar la compra automatizada de
medios, utilizando datos sobre la audiencia y
machine learning para gestionar campafas mas
eficientes y asertivas.

O

MARKETING

PROGRAMATICO

Marketing, Tecnologia & Datos

En 2019 se estima que el

del display mundial
sera comprada de forma
programatica, moviendo
84 mil millones de
dolares.

- Zenith's Programmatic Forecast




Mucho mas que display

Si el marketing programatico ya ha sido
sinonimo de display, hoy los tipos de medios y
plataformas disponibles para la compra
programatica son mucho mas amplios. Video,
Mobile, Audio y hasta Smart TV ya son realidad
y pueden ser comprados de forma
automatizada..

ONCE ANOS DE PROGRAMATICA

Mas que una novedad

El Marketing programatico ya ha pasado
por mas de una década de evolucion.
Lejos de ser una promesa, el marketing
programatico ya es la forma estandar de
compra de medios para muchos
anunciantes.

Ademas de la automatizacion:
programatica también es
asertividad

Las tecnologias utilizadas en los medios de
programatica permiten altos niveles de asertividad en
la compra de medios. Los datos demograficos y de
interés o intencion de compra de los usuarios de
Internet se utilizan para segmentar las campanas.
Ademas de ellos, el analisis contextual de los sitios, la
ubicacién en tiempo real de los usuarios y la base de
datos del mundo offline son otros ejemplos de la
capacidad de segmentacion del marketing
programatico.



01 Inventario

Los publishers ofrecen sus espacios
publicitarios voluntariamente para que los
anunciantes puedan comprarlos de forma

programatica. Las empresas conocidas
como AdExchanges son las responsables
de agrupar estos inventarios mundiales.

03 Planificacion y Operacion

Especialistas en la planificacion y
operacion de marketing programatico, los
Trading Desks crean la estrategia ideal
para los anunciantes que contratan sus
servicios. Con un equipo calificado, la
campafa estara configurada en las DSP a
las que los Trading Desks tienen acceso.
La entrega de la campafa se supervisa y
los resultados se optimizan.

El ecosistema del
Marketing Programatico

02 Plataforma de compra

Las DSP se conectan al inventario ofrecido
por diferentes AdExchanges. Ademas, estas
plataformas integran diferentes tecnologias
utilizadas para la segmentacion de las
campahas. El algoritmo de la DSP
proporciona la capacidad de analizar las
impresiones

-

04 Resultados

Los informes completos con gran variedad
de métricas se suministran en tiempo real.
Los medios de marketing programatico
también permiten la auditoria de los
resultados a través de la contratacion de
empresas terceras.
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06

Los resultados de la campafa se visualizan
en tiempo real por el anunciante.
Ademas, las campanas se pueden

optimizar para diferentes métricas como,
clics, conversiones o vistas de video.

05

El gestor de la campana puede optimizar
los resultados durante la campana, ya
que el marketing programatico ofrece una
infinidad de estrategias y configuraciones
diferentes que se pueden probar - no
estando restringido a un solo portal.

04

Los algoritmos de la DSP optimizan la compra de
cada impresion de la campafa y aprenden su
funcionalidad con el tiempo y el volumen de datos
- un proceso conocido como machine learning.

Ventajas

Principales Ventajas
Del Marketing Programatico.

01

Todas sus campafias de medios de display
y video se centran en una sola
operacion, generando eficiencia en el
proceso y permitiendo cambios mas
rapidos y estructurados de estrategia.

02

"""""""""" Con el marketing programatico, la entrega

de medios se segmenta impresion por
impresion, alcanzando a los usuarios que
interesan a su marca y no a la audiencia
entera de un portal especifico.

03

Puede ver creatividades diferentes para
cada tipo de estrategia, garantizando
mensajes personalizados en la campahfa.
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Programatica en Numeros

Programatica en Estados Unidos

Confianza de mercado En Estados Unidos, el 81% de las
El 95% de los profesionales del inversiones de digital ya van al
mercado creen que los medios de m7,4r\|<3etlng programatico.

comunicacién con marketing
programatico ofrecen mayor valor a la

inversion realizada en el digital.
- ExchangeWire e OpenX

Programatica en el mundo Capacidad de segmentacion
Se estima que las inversiones en El 61% de los expertos en medios
el Marketing creen que la principal ventaja del
Programatico creceran un 21% al marketing programatico es su

ano hasta 2019. En el mismo

periodo, las inversiones totales en
publicidad creceran un 4% al afo
- Zenith's Programmatic Forecast

capacidad de segmentaciony
optimizacion
- eMarketer



% Marketing Programético

Implemente su Campana
Programatica

Seleccione Configuracion General Productos y adicionales
Defina el publico objetivo, la region Con la ayuda de Publya, seran seleccionados los
geografica, los medios y los dispositivos mejores productos y estrategias del marketing
para los que se mostrara su campana. programatico para el perfil y objetivo de su campana.

01

SETUP

02

OBJETIVO 0 3 04

PRODUCTOS ADICIONALES

?

Defina el objetivo de su campana

Seleccione el objetivo mas adecuado para su
campaha. Asi, Publya optimiza los resultados
que importan para su marca.
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Configuracion general

Establezca la informacion basica de segmentacion de su campaha

Medios &

Region Devices Publico
Geografica

. . . Objetivo
Seleccione los tipos de medios y
Defina la region dispositivos en los que se Segmente su campana
geografica de su mostrara su campania de programatica para el publico
campafa programatica. programatica. objetivo de su marca

Opciones de Medios »
Segmentacion Display Se,gm.entaac.m .de
Geografica Mobile Publico-Objetivo

Video

Ciudad Audio Informacion demografica

Intereses
Profesion
Intencion de Compra
Desktop y otros

Mobile
Smart TVs

Region . .
= Opciones de Devices

Pais
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Objetivo
De la Campana

Defina el objetivo principal de su campana
programatica. Este paso es esencial para que las
optimizaciones de entrega de medios traigan
resultados reales para su marca.

° Conozca las opciones de objetivos

Trafico al Sitio
Conversiones en el sitio
Vistas de video
Awareness

.- e
‘I:‘I h' <

'

Trafico Al sitio
Principal Métrica: CPC

Generar trafico calificado
para landings especificas de
su sttio.

Visualizaciones de video

Principal Métrica: VCR

Generar el maximo de
visualizaciones completas de
los videos de su marca.

Conversiones en el sitio
Principal Métrica: CPA

Optimizar para conversiones
dentro landings especificas
de su sitio. Ventas,
(nscripciones y clics en
botones, por ejemplo.

=
Awareness

Principal Métrica:

Tasa Viewability

Dar a conocer el mensaje de
la campana y trabajar la

marca, optimizando la
visibilidad de los anuncios.
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Produtos,
Adicionales,
Filtros para Programatica

Después de alinear las configuraciones generales
y objetivo, su marca puede componer la campana
con una combinacion de Productos, Estrategias
Adicionales y Filtros.

Publya ofrece una cartera completa de estrategias
para campanas programaticas, viabilizando los
mas diversos objetivos y segmentaciones de
campana.

Adicional

Publya Select
Private Deals
Whitelists
Hyperlocal
Onboarding
Connected TV

Hyperlocal
Onboarding
Retargeting Email
Mkt

Datos Premium
Native Ads

Brand Safety
Viewability
Filtro Data Driven
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Publya Select

Publya selecciona un mix de estrategias ya
consagradas del marketing programatico para
exhibir su campana.

Todas las estrategias seleccionadas estan
dirigidas a impactar a su publico objetivo de
forma segmentada.

El resultado de cada una de ellas es
acompanado de cerca por el gestor de la

campaha, que dirigira la entrega a las
estrategias que traigan los mejores resultados.

Publya Select contempla las estrategias

consagradas del marketing programatico. Pero

usted puede impulsar su mix contratando
estrategias adicionales o filtros especiales.

Retargeting

b 4

Recomendado para los

Siguientes objetivos:

Trafico al sitio
Conversiones al sitio
Visualizaciones al sitio
Awareness

Implemente esta estrategia con
los siguientes medios:

Display
Mobile
Video

Whitelists

Entrega de las impresiones en la lista
de sitios segmentados y relevantes
para la campana.

Datos Third Party

Segmentacion de la campana para
usuarios con determinados perfiles
demograficos o intereses, estos datos
proporcionados por Navegg o Tail.

Contenido Contextual

La estrategia se centra en la entrega
de impresiones en paginas que
abordan temas relevantes para la
campana, con datos proporcionados
por DoubleVerify, Peer39 o IAS.

Retargeting

A través de tags instaladas en su sitio,
las estrategias de retargeting
permiten re-impactar su publico en
Internet.
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Proveedores de datos
de localizacion

Factual

La mayor y mas precisa empresa de
validacion de geolocalizacion del mundo,
que proporciona informacion para
grandes empresas como Uber, Facebook y
Apple.

Oath

La tecnologia de geolocalizacion de Oath
utiliza datos GPS capturados de
aplicaciones de usuarios de Yahoo y
aplicaciones con el SDK de Flurry.

Google

Google determina la ubicacion de los
usuarios a traves de la informacion de
GPS, Wi-fi y Antenas capturadas por las
aplicaciones y el sistema operativo

Android.

Productos

*Mdximo de 100 locais personalizados.
**Segmentacdo por historico disponivel apenas para campanhas exclusivas de Hyperlocal.

Hyperlocal Geotargeting

A traveés de tecnologias avanzadas de geolocalizacion, Publya
consigue hipersegmentar su campana para usuarios en
direcciones especificas.

Utilize Categorias de Negodcios

- Vea muchas opciones de segmentacion haciendo click aqut.

Segmente Direcciones Customizadas*

Envie listas de direcciones especificas a Publya.*

Real Time o Lookback**

Alcance de usuarios que estan en las ubicaciones en tiempo real o
que estuvieron alli en los ultimos dias.**

Recomendado para los Implemente esta estrategia con los
Siguientes objetivos: V siguientes medios:

-0

- Trdfico al sitio. - Mobile
- Conversiones al sitio.

C{}:b Exhiba sus campanas exclusivas de Hyperlocal o contratelo adicional
de su mix Publya Select.


http://developer.factual.com/places/categories/index.html#taxonomy
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Private Deals

Publya negocia la entrega de su campana en sitios
especificos que tengan afinidad con su marca. A
traves de negociaciones de Private Deal, se definen los
CPM y las segmentaciones de la campana. Es la
combinacion de la facilidad de la programacion con el
control de la propagacion en pocos sitios.

Solicite a su ejecutivo la lista de
sitios que tenemos disponible

para este item.

Recomendada para los , Vincule su campana con
siguientes objetivos: los siguientes medios:

- Trdfico al Sitio. i M?blle
- Visualizaciones de video. ) DfSp lay
- Video

Portales

Exhiba su campafa en los
principales portales de noticias y
entretenimiento.

Ejemplos
theclinic.cl
publimetro.cl
Mega.cl
Latercera.cl
Lacuarta.cl
Dfcl
Elpais.com
Cooperativa.cl
Cnnchile.com
MSN
Yahoo

Outlook
& mas

cﬂ: Exhiba campanas exclusivas de Private Deals. Seleccione uno o mas portales en la misma campana.

O

Sitios Segmentados

Seleccione sus categorias
segmentadas que hablen
directamente con su publico
objetivo. Moda, Negocios,
Automoviles, Tecnologia y mucho
mas.

Ejemplos
Spotfy
chiletrabajos.cl
eltrabajo.cl
chileautos.cl
Forbes.com
bloomberg.com
accuweather.com
Marca.com
& mas

O

Marketplaces

Exhiba su campana en portales

enfocados en la venta de
productos, presentando su
marca en momentos que se
toma la decision de compra
Ejemplos
Mercado Libre
Yapo
falabella.com
vivastreet.cl
amarillas.cl
& mas
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Provedor de
Onboarding

Retargetly

Retargetly es una plataforma
DMP especializada en la gestion
de datos de First Party de las
marcas, proporcionando el

servicio de coincidencia de datos
offline.

Onboarding de Datos

Con el Onboarding de datos es posible encontrar clientes de un
registro de CRM cuando estén navegando por Internet. Su marca
envia una lista con informacion como RUT y correo electronico de

clientes, y Publya puede entregar campanas orientadas solo a
estos usuarios, haciendo la comunicacion mucho mas asertiva y

personalizada.

Datos Encriptados.
(D

La informacion confidencial de sus clientes se envia de forma
encriptada, garantizando la sequridad de los datos.

Lookalike
G

Su base puede ser ampliada a traveés de la estrategia de Lookalike -
Impactando a usuarios parecidos a su lista original.

Recomendada para los , Implemente esta estrategia

? siguientes objetivos: con los siguientes medios:
- Trdfico para el sitio. - Mobile
- Conversiones. Al sitio- - Display
- Video

Exhiba sus campanas exclusivas de Onboarding o contratelo adicional
de su mix Publya Select.
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Productos

Whitelists

Producto especial en el que su campana programatica se entrega
exclusivamente dentro de una lista de sitios construida por Publya
y aprobada por su marca. Indicada para campanas que priorizan
el control y el contexto del sitio, frente al perfil de la audiencia y
el alcance.

Control Total

Su campanfa se exhibe solo en sitios que han sido
minuciosamente elegidos excluyendo sitios que no
estén alineados con los objetivos de campanfa.

Cﬂ:} Exhiba campanas exclusivas en Whitelists

Recomendada para los § mplemente esta estrategia
siguientes objetivos: con los siguientes medios:

- Trdfico al Sitio - Mobile
- Visualizaciones de Video - Display
- Awareness - Video
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Datos Premium

Ademas de los datos proporcionados por Data Suppliers como
Retargetly, Navegg y Tail - que se activan en el mix de
estrategias Publya Select, puede agregar datos de Third Party
Premium en su campana programatica.

Proveedores Experian y Equifax:

Datos declarados de renta, profesion, intencion de compra y
perfiles de comportamiento.

Recomendada para los Implemente esta estrategia
Adicional ? siguientes objetivos: V con los siguientes medios:

- Trdfico al Sitio - Mobile
- Conversiones al sitio. - Display
- Visualizaciones de Video - Video

- Awareness

Cﬂ=’ Contrate la estrategia de datos Premium como adicional de su mix Publya Select
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[ e

Native Ads [|[=  UsA goo

Sports

Home Video: !

Exhiba una estrategia especial, con formato de <t ‘_\ e

creativo que se mezcla con el contenido del sitio. Su
marca envia imagen y textos y la plataforma crea

TREAEE®

3 Duck Adventure App

automaticamente sus anuncios.

. The Running Shop
3% The Running Carp

[ [ [ e 7 -?)
Vea algunos ejemplos de exhibicion | All your favorite shoes in one spot

Recomendada para los , Implemente esta estrategia

siguientes objetivos: con los siguientes medios:

Cﬂ=’ Contrate la estrategia de Native Ads como adicional de su mix Publya Select
- Trdfico al Sitio - Mobile

- Conversiones al Sitio - Display
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Requisitos

Mailing y envio de correos
electronicos son
responsabilidad de la
Agencia o del Cliente

Se necesitara la
configuracion de una tag
antes de enviar el correo
electronico

El correo electronico debe
enviarse en HTMLS

Adicional

Retargeting Email Mkt

Un tag se inserta en todos los correos electronicos
disparados en su accion de Email marketing. Con eso,
todos los usuarios que abran el correo electronico, seran
trackeados. Publya inicia entonces la accion de
retargeting, presentando banners solo para usuarios
taggeados, rentabilizando y destinando la inversion solo al
target especifico.

Optimice su inversion en Email Marketing

Utilice la audiencia impactada por su campana de email para
agregar valor a su entrega de marketing programatico.

Recomendada para los , Implemente esta estrategia
siguientes objetivos: con los siguientes medios:

- Trdfico al sitio - Mobile
- Conversiones al sitio - Display

Contrate la estrategia de Retargeting Email Marketing como
adicional de su mix Publya Select



Viewability

Si la estrategia de su marca involucra tasas de viewability por encima de la
media del mercado, contrata el filtro de pre-bid como adicional de su
campanfa. De esta forma, las impresiones solo se entregan cuando tienen
altas probabilidades de que los anuncios sean vistos. Los filtros utilizados
por Publya son proporcionados por compafias como DoubleVerify, Peer39,
IAS, Oath y Google.

Brand Safety

Si su marca necesita una proteccion adicional, anada el filtro
de Brand Safety a la entrega de su campaha. De esta forma,
su campafa no se exhibe en paginas que su marca no quiera
estar asociada. Los filtros utilizados por Publya son
proporcionados por companias como DoubleVerify, Peer39,
IAS y Google.
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Filtro Data Driven

Direccione la transmision de su campana a través de
datos de Third Party.

Anada Datos Third Party a la entrega de todas las estrategias de
su campana programatica. Indicando para las marcas que
quieran filtrar la entrega de los medios solo para determinados
perfiles de publico o de comportamiento en Internet.

La entrega utilizara datos de comportamiento proporcionados

por Retargetly, Navegg o Tail. Publya recomienda que se utilicen
datos mas amplios, evaluando siempre el universo total de la

campana.
. Recomendada para los Implemente esta estrategia
Filtros ? siguientes objetivos: con los siguientes medios:

- Trdfico al sitio - Mobile
- Visualizaciones de Video - Display
- Awareness - Video

Cﬂ=’ Contrate el filtro Data Driven como adicional de su mix Publya Select
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RESUMO DA CAMPANHA

H a g a S e g u i m i e n to a S u S R$20,102.4 6,249,60? 17,415 0.2r8°/o R$322

GASTA * IMPRESSOCS & CLIOUES . CTR

Resultados de campana ‘

e VEREA

6,249,60

o IMPRESSOES

Dashboard Publya
Obtenga un link con Dashboard Publya, donde usted puede QUANTAS VEZES SEU | | —

BANNER FOI EXIBIDO

revisar en tiempo real los resultados de su campana. Con un
disefno sencillo, el informe facilita el seguimiento del : i
progreso, ademas de traer comentarios semanales sobre la HR1lAE

performance hechos por el equipo de implementacion de ‘

CaAMIPANA.

Navegg

A traves de la asociacion de Publya con Navegg, su marca
recibe acceso gratuito al panel Navegg, con datos
cualitativos sobre la audiencia de la pagina de destino de
Ssu campana.
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Sobre Publya

Especialistas en
Marketing Programatico

Publya es un Trading Desk especializada en la gestion
de campanas programaticas. Desde el 2013 en el
mercado, Publya ya ha operado mas de 2 mil
campanas de los mas diversos segmentos del
mercado.
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Tecnologia

Publya utiliza las mejores y mds
robustas tecnologias del mercado
para la operacion de campanas de
medios programaticos. Como
plataformas DSP utiliza MediaMath,
DBM 'y BrightRoll. También utiliza
DMP de Navegg y MediaMath y
datos proporcionados por Retargetly,
Tail, Navegg, Google y Experian.

Dashboard

Dashboard exclusivo de Publya, con
todas las informaciones y principales
métricas de todas las campanas
activas - actualizadas en tiempo real

Experiencia

Publya tiene un equipo certificado en
marketing programatico por el New
Marketing Institute. Es una de las 11
empresas del mundo que forma
parte del programa MediaMath
Partners. También cuenta con el sello
Google Partner.

Transparencia

Publya proporciona acceso a toda la
informacion de las campanas que
opera para sus clientes, haciendo
todo el proceso muy transparente.
Ademds, como asociada del IAB
Brasil, ~ Publya  busca  actuar
activamente en la construccion de un
mercado mas ético, transparente y
eficiente.




Solicita tu Propuesta.



http://publya.com/mercado/solicitacao-de-proposta/
http://publya.com/mercado/solicitacao-de-proposta/
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